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למה סרטוני
פרסומ˙?

למה ˙חרו˙? 



האמרה המפורסמ˙ אומר˙ ˘˙מונה ˘ווה אלף מילים
אז עבור סרטון- אפ˘ר להכפיל א˙ זה בעוד אלף! 

ועבור סרטון פרסומ˙- אפ˘ר להכפיל אף יו˙ר!

˘ימו˘ בסרטוני פרסומ˙  על מנ˙  להעביר
מסר עוזר להעלו˙ למודעו˙ א˙ הנו˘א, 

להגביר א˙ המעורבו˙ ˘ל הˆופים 
ואף להניע  או˙ם לפעולה.



˙חרו˙ בריאה מפ˙ח˙ מיומנויו˙ ח˘ובו˙ כמו: חוסן, ה˙מדה, הרחב˙
איזור הנוחו˙,  וע˜˘נו˙. 

זו הזדמנו˙ להˆיב יעד ולעבוד בˆורה נכונה ומ˜ˆועי˙  על מנ˙ להגיע אליו 
וגם- לה˙נסו˙ ב˙הליך הפ˜˙  סרטון מ˜ˆועי ואיכו˙י בנו˘א ח˘וב מאוד

˘י˜בל ח˘יפה רבה ומגוונ˙  



מר˙˜ים ובל˙י נ˘כחים: סרטונים ˜ˆרים מר˙˜ים ובל˙י נ˘כחים מ˘˙מ˘ים במספר
חו˘ים, כולל ראייה, ˜ול ו˙נועה.

˜לים לˆריכה: אנ˘ים נוטים יו˙ר לˆפו˙ בסרטון ˜ˆר מא˘ר ל˜רוא מאמר ארוך או פוסט
בבלוג. זה נכון במיוחד במדיה החבר˙י˙, ˘בה אנ˘ים מופגזים כל הזמן במידע.

חסכוניים: יˆיר˙ סרטון ˜ˆר יכולה להיו˙ זולה יחסי˙, במיוחד אם א˙ה מ˘˙מ˘ בˆילומים
ובמ˘אבים ˜יימים.

רב ˙כלי˙יים: ני˙ן לה˘˙מ˘ בסרטונים ˜ˆרים למגוון מטרו˙, כולל ˘יוו˜, חינוך ובידור.

הי˙רונו˙ בסרטוני פרסומ˙



סרטון פרסומת בדיגיטל

סרטון פרסומ˙ הוא סרטון ˜ˆר לרוב באורך
90 ˘ניו˙ ומטה (כ˘הכי מומלı זה 30

˘ניו˙) ממו˙ג  (יום המילה הטובה) ומˆיג
א˙ החברה (בי˙ הספר), המוˆר או ה˘ירו˙

˘לה (עידוד ל˘יח מכבד)

היום כל אחד יכול לפרסם למאו˙ אלפי
גול˘ים באו˙ם ˘טחי פרסום כמו ˜ו˜ה

˜ולה. היופי ˘ל ה˘נים האחרונו˙ הוא ˘גם
ההפ˜ה עˆמה ˘ל הסרטון כבר לא חייב˙

להיו˙ י˜רה כמו בעבר.

https://www.youtube.com/watch?v=igAeJ-TPOsg


מה הרג˘˙ם כ˘ˆפי˙ם בסרטון? 

האם המסר עבר באופן ברור?

למה גרם לכם הסרטון לח˘וב?



נעים להכיר

יובל פרחי, בן 33
נמˆא בעולם הפרסום 10 ˘נים

כיום מנהל ˜ריאייטיב באדלר חומס˜י
(˜בוˆ˙ הפרסום הגדולה בי˘ראל) 
עובד וכו˙ב פרסומו˙ לל˜וחו˙ כמו:
בז˜, דיס˜ונט, פלאפון, דל˙א ועוד :)



אז איך עו˘ים א˙ זה נכון?



˜הל יעד:  בחרו א˙ ˜הל היעד ˘אליו ˙ייעדו א˙ הסרטון 

מסר  ברור: ודאו ˘המסר ˘לכם ברור ו˙מˆי˙י. בססו או˙ו על ˙ובנה
מוכר˙ ורלוונטי˙ ל˙˜ופה כדי לייˆר הזדהו˙ 

ה˙חילו עם הו˜ חז˜: ה˘ניו˙ הרא˘ונו˙ ˘ל הסרטון ˘לכם הן ˜ריטיו˙
למ˘יכ˙ ˙˘ומ˙ לב הˆופים. ה˙חילו עם הו˜ חז˜, כגון ˘אלה

מעניינ˙,מ˘פט מחı,  סטטיסטי˜ה או ˙מונה.

˘מרו על סרטון ˜ˆר ו˜ולע: כוונו לסרטון ˘אורכו לא יו˙ר מד˜ה. לאנ˘ים
י˘ טווח ˜˘ב ˜ˆר, אז א˙ם ˆריכים להעביר א˙ הנ˜ודה ˘לכם במהירו˙

וביעילו˙.

ה˘˙מ˘ו ב˙מונו˙ באיכו˙ גבוהה:  הסרטון ˘לכם ˆריך להיו˙ מעניין
מבחינה ויזואלי˙. ה˘˙מ˘ו בˆילומים ובגרפי˜ה באיכו˙ גבוהה כדי

ל˘מור על מעורבו˙ הˆופים.

הוסיפו ˜ריאה לפעולה: אמרו לˆופים ˘כםך מה א˙הםרוˆה ˘הם יע˘ו
לאחר ˆפייה בסרטון ˘לכם או ˘י˘˙פו א˙  הסרטון ˘לכם עם אחרים.

ע˜רונו˙ 
ליˆיר˙ סרטון פרסומ˙



˘לב ה˜ריאטיב הוא ה˘ב הכי כייפי- ה˘˙מ˘ו ביˆיר˙יו˙ ˘לכם

למ˘ח˜י מילים, רעיונו˙, ˘ירים, עריכו˙ מעניינו˙ 

בחרו סביבה נעימה לˆילום- בלי הרבה "לכלוכי ר˜ע" אלא אם כן

הר˜ע הוא חל˜ מהמסר

ה˘˙מ˘ו בזוויו˙ ˆילום מעניינו˙ ומגוונו˙, ˆרו סרטון דינמי

בˆבעים וב˜ולו˙, ˘ירים ˜ליטים

ה˙חילו א˙ הסרטון מהעי˜ר (אין פ˙יח וסגיר ואם כן אז ממ˘

ברמ˙ ה˘נייה)

˘ימו˘ בסאונד איכו˙י הרבה יו˙ר ח˘וב מˆילום

ועוד טיפים: 



אפלי˜ˆיו˙ מומלˆו˙ ל˘ימו˘:  

הוספ˙
כ˙וביו˙

אוטומטיו˙

AutoCap 

הוספ˙ כ˙וביו˙
אוטומטיו˙ 

(לבעלי אייפון בלבד)

Captions 

עריכה

CAPCUT



˘לבים ביˆיר˙ הסרטון:
חו˜ ה3 ˘ניו˙

להיו˙ מ˙ומˆ˙ים

להוסיף מוזי˜˙ ר˜ע/ סאונד

להוסיף ט˜סטים וכ˙וביו˙

ל˜רוא לפעולה



˜ריטריונים ל˘יפוט
 מסר  | המסרים חייבים להיות

רלוונטים לשיח מכבד | כוחה של  
מילה | מילים מאחדות ומחברות

וכד' 

אורך | אורך הסרטון לא יעלה על
2 דק'.

פס קול |  חשוב לבחור פס קול
לסרטון שאין בו הפרה של זכויות

יוצרים - סרטון עם הפרה לא
ישתתף בתחרות 

לוגו | הסרטונים חייבים להכיל סמלילים  
שקופים של: מיזם המילה הטובה- לאורך כל

הסרטון + סמלילים של אורט+אורטוב 
+המשפט : הופק במסגרת מיזם המילה

הטובה 2024- בסוף הסרטון
קישור לסמלילים

גירסא | יש לשלוח את הסרטון
בגירסת mp4 או לינק מיוטיוב

הצבעות | חלק מהניקוד לשיפוט יהיה פתוח
להצבעות הקהל וכמות הלייקים והחשיפה

שהסרטון קיבל יש לשלוח קישור למדיה
הפרסומית של הסרטונים �פייסבור/

אינסטגרם/טיקטוק/יוטיוב

https://drive.google.com/drive/u/2/folders/1mbnkrn61GKi3dtPY6Q-39UyzIEb-kCCG


הג˘ה רא˘ונה (ל˜בל˙ הערו˙) עד ל- 18/1/24
הג˘ה ˘ניה וסופי˙ עד ל28/1/24

 29/1/24 הכרזה על ע˘יריי˙ הגמר
30/1-5/2 הˆבע˙ ה˜הל 

8/2/24 - הכרזה על הזוכים 
א˙ הסרטונים י˘ ל˘וח לכ˙וב˙ המייל: 

seret-mila-tova@ortov.ort.org.il

לוז ה˙חרו˙:



בהצלחה:�


