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תשמעו סיפור  "
"ה.ב.ה.א

בר כן שמד ב תו .לכתו

לימור אטד
I-FACTOR& אטד תקשורת

תקשורת שיווקית וכישורי עבודה בשגרה ובמשבר



כשעה וחצי  : אופק הקשבה

לתכנון כתיבהם"הממי5כובעים 3מודל 1.

תרגול טקסט רב ערוצי  2.

אינסטגרםטיפים 3.

ה.ב.ה.באנסכם 4.

צרו מסגרת זמנים  

מנטלית גם 

!  בטקסט

מעודד קשב

למסר שיווקי ובכלל



:ממני אליכם

דפי מידע מסכמים1.

סיגמנטיםלכתיבה בפועל  של מגוון " שלד"–דפי תרגול 2.

!  לשניים הראשונים שיפנו אלי במייל-שעה ייעוץ במתנה ממני3.

השאירו סיבות  

להיות אתכם  

!בקשר גם אחרי 

מחזק השפעה

והנעה לפעולה



?מה מרגש אתכם
פוסט שמשך את תשומת 

לבכם



!זה לספר סיפורה.ב.ה.א

התייחסו לכל תוכן כתוב או מצולם  

!כמו לסיפור טוב



-א

אני מעניין

-ה
גשות .  התר

גשות) הר קשת  (כל 

-ב

מובנות.בהירות
(מטרה,נושא,קהל)

-ה

הנעה לפעולה



:לפני שכותבים
מנין באנו ולאן הולכים



ם"ממי5-תכנון ב כובעים3-מודעות וסדר ב



לזכור מנין באנו

עם הטקסט...ולאן הולכים 

כובע אני1.

.  מה הרעיון שעולה לי בראש לכתיבה

כובע המשימה  . 2

מה המטרה של בית הספר החודש

כובע בית הספר. 3

משפט המחץ של בית הספר שלי



ם   רי לסיפו נות  הרעיו
לנו   ה ש למטר ם  ברי להיות מחו ם  כי צרי

לנו קית ש השיוו ה  להבטח ו

ברתית  "• אישית ח נות  למצוי גיע  לה ל  כו לד י ל י כ
דית מו לי "ו

ם "• נותקידו גותמצויי הי ם, דרך מנ כי ם וער "מדעי

ם"• כי בער נוך ו בחי נות  "מצוי



אישי ר  ני-סיפו מו לי–טסט הפך וירא ן  לו רט חו או
לם המוש ר  הסיפו ה  בנ מ

https://m.facebook.com/story.php?story_fbid=10159771135802176&id=260689792175


רעיון/קודם סיפור

סיפור אישי סגן מנהל תומך  "
"באקטואלית קורונה, בתלמיד

הצעה שיווקית/ואז הבטחה

בואו תרשמו למקום שאכפת  "
"לו באמת

PULL ולאPUSH

-ולזכור התאמת מסר לערוץ
דיבור?סושיאל? ניוזלטר

!!!סיפור זה לא פרסומת



או   קר ם י רי הו ה  מ
ר   באמת מסיפו

גזר ?ה

ני גו אר בע  ם-כו רי ל סיפו ק ש בנ רו  :צ
נו די ג י בהיש לנו ו קהל ש את ה ם  ני ניי מע זמות ש ם ויו רי גי סיפו סו



ברו  בעים3ח ה.אני-כו ה.מטר בטח ם ה רי ן סיפו גוו רו מ :וצ

RTMישמעו סיפור 

,  איזה פרויקטים מרגשים"
"תשומת לב לפרטים יש באורט

תוטמע אצלם הבטחה 
שיווקית

בית "רק"אורט הרבה יותר מ
ספר

PULL ולאPUSH

באמצעות הסיפור



ני גו אר בע ה רט -הכו –או
ם רי בסיפו א  ץ מל ע

קטפו" ה  " ת זמ או יו ר  הסיפו את 
קית   השיוו ה  המטר ן  בי ם  ברי מח ש

ב   מוש ר בו שי לי ועשו  א קטו ג א מינ לטיי
צי   רו ע



מיקוד רעיונות לימים מיוחדים-תרגלו
מגוון יוזמות וסיפורים–ובהתאמה . בחרו טיימינג

ם אישי ם  רי סיפו
ם• למידי ת
ם• רי מו
ם• רי הו
לת• מנה

ם ועצות   טיפי
בעיתוי   תמיד ינצח 

ן כו הנ לי  א קטו הא

ם  רועי זמות   ,אי יו
וחדשות

ב• לויות  יס"פעי
ם• רסי פ
לות  • פעי

בות   מעור
ם• ני משפיע

ם קרי ס
זי  • אחו

ה לח הצ
גמות  • מ

ותופעות  
נות ניי מע

בה" הטו לות  כי "הר
ם• ני דוע ם י גרי בו
אות• בס/הרצ ל גשי  ס מפ
דוען  • א י הו גר ש בו

או   לצטט  ר  אפש וש
אותו לם  לצ

ם  רי םמוצ אלי זו וי
ם כיפיי ם ו ריי קו !מ

ל   ה ש כונ ה נ בתפיר
ר המס



הקפידו על יוזמות  
ורעיונות מקוריים  

!ומבדלים



!לא רק כשיש אירוע
כל יום הוא יום טוב  

לתקשורת



ני גו אר בע  בכו ר  ם סד עושי
ק  ה"בנ להנחת "!הרמות 

REAL TIME MARKETING
לו לנו  ר  אפש ק"מ השיוו כנית  בתו !ז 

נות לרעיו ה  ריי קע פו קר

ה חמה• לי א בוע/לא צפוי-אקטו ק
קשיחה• ה  לי א קטו קבוע-א



ה   לי א קטו א
ה :חמ

ה- רונ קו
+

ה   ה חמ לי א קטו א
רית בית ספ

ק"בחרו מתוך  ה" בנ להנחת הרמות  ל  ש



:המטרה
כתיבה או צילום של תוכן  

!שיכול להפוך לרב ערוצי



נכסים דיגיטליים שלכם

בית   ר  את
ר ספ

לה קהי

קבוצת  
אטספ וו

לטר /  ניוז
ן גזי מ



!בכתובת אחת-אורט-נכסי הבית
ם   מטי פור
גות   למצ
ם לכנסי

ק לינ לח  !נש

ביר ה  /מע
ל   חדשות ש
ל   הרשת א

לו קהל ש ?ה

מות   ר לטפו פ
לטר ?ניוז

ביר ה  /מע
חדשות  

הרשת ר  לאת



סביבה המקומית-נכסי תקשורת 
שיתוף  

ם   לה ע פעו
נות   עיתו
מית קו מ

לות   קהי
ם   מי רו ופו
ם ליי גיט די
ם מיי קו מ

קבוצות  
אפ  ווטס

ם   רי הו
קות ?חז



בר הכל גנטמתח כן=ל כנית תו !תו
ה   המטר

קית  –השיוו

לפי  ק  רו פי

קהל ד  קו מי

ז  "לו

לות /  פעי

ג   מינ טיי

לי   א קטו א

(מתי)

קהל  

יעד  

יפי ספצ

(מי)

מדוע 

שישתפו 

לה ?פעו

כן התו ן  רעיו

(מה)

ם קו מ

/זום

גש  מפ

זי פי

ק מ

ם ו

נ לי

קד

ן   אי

ם קו מ

בו פייס

ק

יש )

מן (לס

ם קו מ

גר נסט אי

ם

יש )

מן (לס

ם קו מ

ר לט ניוז

/

ל   מיי

קי שיוו

ם קו מ

צ  "יח

ל   מו

ני עיתו

?ם

ם קו מ

ווטס  

אפ

ם קו מ

מי  רסו פ

ה ריי ?עי

ר/ אח

ם קו מ

ם   כסי נ

רשת   ל  ש

רט ?או

סטטוס 

ביצוע

א גמ : דו

ה  -הרשמה הנע

לה ה  -לפעו ני פ

ם     ם חדשי רי להו

ם  8.3 יו

ה   האיש

לאו הבינ

בוע -מי ש

ל   ש

ה   העצמ

נשית  

לב   משו

ה   בהנע

לה לפעו

ם רי ההו

 :

למה , ש

ה , סימ

,???

ם   ם ע קו מ

ם   ם וע כי ער

ד   כבו

גדרי -מ

מושך 

ם רי ! הו

אישי ר  -סיפו

את    רו  כי ת

למידות  הת

מתיות  העוצ

לנו ש

.כן

גש  מפ

א השר

כנס  ה 

אמהות 

בוע - ש

ל טיפ  ש

מ להעצ

ה נשית 

-כל יום

ם רי ,מו

דו למי ת

ת  

למידי, ת

,ם

ם  ל"כנ טיפי

ל   ש

ת  /יועץ

בית  

-ספר

כך 

רו  תצ

ן   שיווי

גדרי   מ

בבית  

VV-V



3מסודרים עם 
?כובעים

"  אורזים"
לתוכן  

מצולם  /כתוב
שעונה על 

.ם"הממי5



לכתיבהתוכנית

'המשאלות 5לפי 

מי

מדוע

מתי

מקום

מה



מדוע
(השאלה הכי חשובה)

, לא מה אנחנו רוצים להגיד
.אלא למה יעניין את המקשיב



מה
(השאלה האחרונה)

.ס'תכלמה אומרים , איך כותבים



מה בהתחלה
+הסבת תשומת לב)

( למדועעדיפות לטריגר 

מה באמצע
(לפי סוג התוכן)

סיפורים  , תועלות" מיספור"
,  טיפים של מומחים, אישיים

.  חדשות על פרסים
( טובה" רכילות",הומור

מה בסוף
שיום והנעה לפעולה  )

(בהתאם להמטרה שלנו



ם"הממי5בדיקת 
בכל תוכן  

מי

מה

מתי

מדוע

מקום



מי

מתי

ם קו מ

מה

ה ט כית למידי  ם ' ת קע לא מי כזה? סי בר  ):יש ד  !
לה) בהתח ניין-מה  (מדוע שיע

ם, לא קי קבו לב זרו  לא ח ם, הם  רתיי !  הם פשוט יצי
ר  הספ בית  ב ברתית  הח בות  המעור גרת  רט  @במס או

אן בית ש ם  רי ׳, אמי ה ט כית למידי  בהובלת  1ת
אן  רי או כת  להמחנ ב לי  ( מי)פ נת א כו בש בו יחד  התנד

קום)כהן  ה ( מ לי לםבשיתוף א כז -אמס ביחד  "ר
ה כונ ם" בש לדי הי ר  בו ר ע ביות רתי  ם יצי קו יו הפי ,  ו

אות  קופס ה מ נת יציר כלל  סד קש לא מי זרותסי ,  ממוח
ם לדי לי ברה  קי ח קיות, משח קני כן נ דו !ו

באמצע) מו-מה  ר עצ (  הסיפו
ם   ליו לנו  ם ש למידי לת ם  נות נוספי לכם רעיו יש 

להם בא ש בות ה ב  ? ההתנד להתנד א  בו ם שנ רוצי
כם ל נות ש כו בות? בש גו בת לנו  רו  !  ספ

ם) גי את , תיו גם  ם ו אנשי את ה ג  קלתיי לא מי (סי
בסוף) לה-מה  לפעו ה  (הנע

רט או ם  ב ע כם יעשו טו ל ם ש לדי הי גם  ם ש ?  רוצי
ה אשונ הר בה  גו בת ק  לינ ם ב רטי לה פ הח ה  !  ההרשמ

ר  קלפוסט סיפו בו בפייס

קית ה שיוו ה: מטר דעות? הרשמ ק?מו זו .?תדמיתחי
חוט" כן" לס התו גם  : את  ר  אפש

ץ  ם עצי איך עושי או  קויד לא ?  מסימ
ה אויר ן  רטו כו, ס .'ו



מעץ  RTMקודם סיפור 
הסיפורים

הסימילאקסיפור 

הצעה שיווקית/ואז הבטחה

בואו תהיו חלק ממקום עם  "
קהילתיחזון

PULL ולאPUSH

ולזכור התאמת מסר 
?סושיאל? ניוזלטר-לערוץ

.  סיפור! לא פרסומת



מי

מתי

ם קו מ

מה

מדוע

ה רונ קו ה ב למיד את ה ם  חי :ככה מפצ
ג) ג רת  כן, כות התו ל  ד ע המעי (מחץ 

ה רונ קו אות  במצי ה  למיד ל  ם ע גברי מת ?איך 
(   מדוע)

בת י כ למידי ש את ת לו  א רט רמת  ' תש באו
קום+מי)יוסף  (מ

לטו  ב ןש קאתו רט  בהא או ל רשת  ש
ה  לאחרונ ם  קיי הת (  מתי)ש

ה   למיד את ה ר  לשפ ם  כי א דר למצו ה  במטר
ה החדש אות  .במצי

ר) הסיפו ה , מה  קריצ ם  (למדועע
לנו ם ש למידי בת ם  (  קריצת מדוע)! גאי

לוט הפיי לחת  הצ בות  ק ג  , בע הוצ זם  המי
כ ל  "למנ בה ע לחשי ג  בי פל ל צ רט ישרא או ל 

די ח עתי .פיתו
לנו ם ש קרי ם י למידי ם ות רי לכם יש  , הו גם 

אות   במצי ה  ם ללמיד בי נות טו לכם רעיו
ה ה+מדוע)? החדש לההנע (לפעו

ב ר  קש לפון??צרו  ל/ט אפ/מיי ווטס
קום) השיחה-מ ב  (מרח

קת  ם"הממ5בדי י
ר !לכל מס



מעץ הסיפוריםRTMקודם סיפור 

, האקטוןגאווה בתלמידים שלנו זוכי "
בהקשר של אקטואליה חמה קורונה

הצעה שיווקית/ואז הבטחה

בואו תהיו חלק ממקום שמקדם  "
(ספרו לחברים+ רעיונות

PULL ולאPUSH

-ולזכור התאמת מסר לערוץ
?סושיאל? ניוזלטר

מדברים ומשווקיםס'תכלמה -מה



תרגול
כתיבת תוכן

בחרו נושא מעץ הסיפורים•

בחרו אקטואליה•

כותרת מחץ-כתבו•

ם"הממי5כתבו תקציר ובדקו •



תרגול
המרת תוכן גנרי לפוסט



מי

מתי

ם קו מ

מה

מדוע

אות   במצי ה  למיד ל  ם ע גברי מת איך 
ה רונ בת י?קו כ למידי ש את ת לו  א '  תש

לטו  ב רט רמת יוסף ש ןבאו קאתו ל  בהא ש
ה למיד את ה ר  לשפ ם  כי ם דר רט ע או .  רשת 

כ למנ ג  הוצ להם  לוט ש רט  "הפיי או ל 
ל  ג @ישרא בי פל ח  צ ל פיתו בה ע לחשי

די .עתי
לנו ם ש קרי ם י למידי ם ות רי לכם יש  , הו גם 

אות   במצי ה  ם ללמיד בי נות טו לכם רעיו
ה בות  ? החדש גו בת אותנו  שתפו 

לא  ד  ם עו את אם  לתפוס  איתנוו ם  רוצי ו
לנו   רתי ש היצי בית  ב כם   ל ם ש לדי לי ם  קו מ

לה ע ה מתחי ו-כשי-ההרשמ
רתיות# רט רמת יוסף  _ יצי או זה 
ה@ מונ בת ם  המופיעי ג כלל  תיו

ה@ הידיע ם  לי ם מע מיי ני ם פ רי גרי ש

אותו   את  ם  בי כת מש
ר  לפוסט  סיפו

ק בו בפייס

ה  קיתמטר ה:שיוו .הרשמ



תרגול
לוטסאפהמרת תוכן גנרי 
שיווקי



מי

מתי

ם קו מ

מה

מדוע

ה   למיד ל  ם ע גברי מת איך  לדעת  ה  רוצ
ה רונ קו אות  למידי  ?במצי ל ת אצ בה  התשו

בת י כ ן  ' ש רו רו פת רט רמת יוסף שיצ באו
ן קאתו ק בהא לינ ב הרשת  ל  ???ש

ם   רוצי ם ש רי להו לך  לשיתוף ש גם  מח  נש
לנו  רתי ש היצי בבית  ם  קו -לתפוס מ

לה ע ה הבאה מתחי לשנ ה  ו-כשי-ההרשמ

אותו   את  ם  בי כת מש
ר  קסט מניע  סיפו לט

אפ בווטס

ם• למידי הת ל  ה ש מונ ת
ככה  • ברה  הע לא  ה ו מונ שיתוף ת

ה מונ הת ם  גיע ע קסט מ .הט



,  SMS, כותרות מיילים-מיקרו קופי–תוכן שיווקי מלך 

(ממומן ועצמאי)ווטסאפ

כרו !ז
ניים• העי בה  או  -גו צ

מיות הרש !!מ
לי• רסונ מי פ א ש -אם זה ל

גדרית גנריות מ ל  להשתד
קה-ים"הממ5• גם  -בדי

קרו במי
ה  • להנע ם  קצרי ם  קי לינ

קת   לה מדוי לפעו



מה בהתחלה
הסבת תשומת לב עוד 

"מעטפת"ב

מה באמצע
ם"הממי5

מה בסוף
(שיום והנעה לפעולה)



כמה דגשים
ה.ב.ה.אעל 

באינסטגרם
מרקטינגסושיאלי 'ינג'ג, רוני ליבנה



ל ה  ההצצ קריי גותה הי מדעיםלמנ רט -ו דאו לו



ל ה  רט"הצצ לאו לנט "לי



ל ה  רטהצצ קאו אפ



ר לשיפו ר ו מו לשי ם  טיפי
נות• בו ל חש דו ע קפי הלא-ה ןהי בו בתילכלחש

ר הספ

לייטס• םהיי לץ-אחידי רביתכללמומ ר–ספ יוצ
ה השפ ןאחיד הכמו– .בעי קרי גותב הי םלמנ מדעי ו

ם • אנשי גו  הכלב-תיי מונ ןות רףבאופ לםגו  .לכו

אחידהפיד• אות  ם נר כני  ? יןא-ע ל ת גש ע מו ד שי
או ויד



ר לשיפו ר ו מו לשי ם  טיפי
לס• ׳ררי אדפיטצ מעותימ כנסמש גרםשנ בות–לאינסט ק הבע לח הצ ה

ק קטו םישאם-בט למידי םת בי אוה רש קלייצ קטו לי–טי איאו םכד םלרתו אות
ר נילייצ רטו לסס .רי

םשיתוף• קי דש-לינ ברמחו לםשע םכו לי כו קלהכניסי גרםלתוךלינ –אינסט
ה םלהכניסשוו זאות רי םהם–בסטו רי אפש המ כןחשיפ  .נוסףלתו

ז• רי ז ,סטו רי ז ,סטו רי ם-סטו םאנשי לי םמב ה .שעותש לותשוו ותלהע ח  3לפ
ם בוע 3אםביו םלשתףניתן) .בש זאנשי רי כה-בסטו הכ לההחשיפ  .גד

ם• גי אשט ב-ה בי למותס כןעו םהתו בי לחשו קבלמנתע הל החשיפ אימ  .מת



בואו נראה  
...שקבלתם

-א
-ה

-ב

-ה



בואו נראה  
...שקבלתם

אני במיקוד רעיונות מעץ הסיפורים ואקטואליה-א

נאמנות ועידוד הרשמה  -המטרה לנגד עיני-ה

ברגע שיש לי רעיון אהפוך אותו לרב ערוצי  -ב

.ים"הממ5ובדיקת סוף.אמצע.התחלה-הסיפור -ה



ה.ב.ה.באכי תוכן עושים 
...או

!בדרך אליכם דפי מידע ותרגול מסכמים

I-FACTORשיטת היכנסו לעמוד שלנו 

לתקשורת ולניהול זמן בחיים ובעבודה, לטיפים לניהול משברים

limor@limoratad.co.il


