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תוכן הוא  "
 "המלך 

 :  מאסטרטגיה לביצוע תקשורתי

 ה.ב.ה.באיוצרים תוכן שיווקי 

 לימור אטד
 I-FACTOR& אטד תקשורת

 תקשורת שיווקית וכישורי עבודה
 ובמשברבשגרה 



 אפקט המראה
 



 השיווקיתוהתקשורת  צ"היחשנות קריירה בעולם  18

 בשגרה ובניהול משברים

 האריה שואגפרסי  5



I-FACTOR 

 ה.ב.ה.אלחיזוק כישורי תקשורת ועבודה בשיטת הבית 

 

 



 לחשיבה שיווקית.ליצירתיות : מרחק פסיכולוגי

 התנגדות אישית למצבי שינוי" לפירוק"ו 

 !דקות ביום הפסקה אסטרטגית ותעצימו יצירתיות 30קחו 



 כשעה וחצי  : אופק הקשבה  

 הכנות לתוכנית תוכן שיווקי-כובעים 13.

 רעיונות תוכנית -ם"הממי 25.

 ה.ב.ה.באנסכם 3.

זמנים  צרו מסגרת 

מנטלית גם 

 !  כשכותבים

 קשבמעודד 

 ובכלללמסר שיווקי 



 במפגשים הבאים  

 !סדנת כתיבה בפועל של הרעיונות שלכם1.

 ניוזלטר ועוד, אודות, פוסטים2.

צרו הנעה לפעולה  

 !  עם קריצה לעתיד

מעודד מעורבות  

 המשכית



 :אליכםממני 

 דפי מידע מסכמים1.

 תקשורת שיווקית שלכם תוכניתדפי תרגול לבניית 2.

 בסיס לכתיבה" שלד"-בהמשך3.

 לשניים הראשונים שיפנו אליכם -שעה ייעוץ במתנה ממני4.

השאירו כלים  

ליישום אחרי  

 !שהלכתם

 מחזק השפעה

 והנעה לפעולה



 ?מה הורים רוצים
 



 ?מה תלמידים רוצים
 



 תוכן שיווקי הוא שיחה לכל דבר

 אנשים" גוש"ולא ספציפי אדם דמיינו ? פונים לקהל

 (גם כתובה ומצולמת)כך תנהלו שיחה 

 "  למכור"במקום אל לב מלב 



  ה.ב.ה.א

 !זה כל התוכן



אתם בשיחת שכנוע  
 עם הורה

 



–השלימו את ההבטחה השיווקית שלכם 

 להורה שדמיינתם  
 כדאי להירשם אצלנו כי  

 _____________כאדם/כמורה/כמנהלתאני 
 _____________אנחנו כבית הספר

וארגון הבית שלנו הוא גב חזק  
 _____________________שמעניק

 

 בתרגול 2עמוד *



אתם בשיחת הסברה  
 לתלמיד 

 



–השלימו את ההבטחה השיווקית שלכם 

 לתלמיד שדמיינתם  
 אצלנו כי  ללמוד כדאי 

 _____________כאדם/כמורה/כמנהלתאני 
 _____________אנחנו כבית הספר

וארגון הבית שלנו הוא גב חזק  
 _____________________שמעניק

 



 סדר במודעות עצמית 

 ?לשלישית הכובעים שלי

 

 

 

 

 

 

 

  
 כובע אני1.

 ?ממני כאדם" לקנות"למה 

 

 (  המטרה הספציפית)כובע תפקיד . 2

למה להירשם לבית הספר הספציפי  

 ?שלי

 

 כובע ארגוני. 3

מה  ? למה להירשם לאורט 

 ? ערך מוביל של אורט/היתרון



   תוכניתהכנת 
 תוכן לשיווק בית הספר

 
 



 כובעים 3-וסדר במודעות   ם"ממי 5-בתכנון 



 כובעים 3סדר ומודעות ב  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
   

 למטרה על השולחןמחברת •
  STORYTELLINGבונה •

 מסייע לתכנון פרקטי •
 !סוגרת רישום•

 לעיתים מונע קונפליקט•
   

 "אני"כובע 1.
 אני האנשים שאיתי

 כובע התפקיד . 2
 המטרה השיווקית ותוכנית הפעולה

 כובע הארגון. 3
 וחוזקותבנק סיפורים 



 "אני"סדר בכובע ה  
 !הון אנושיכי שיווק  מתחיל ב

 
 
 
 
 
 
 
   
   

 אני והמחויבות למשימה. 1
בערכים  ,ביכולות ,ברצון 

 ובהקצאת זמן לשיווק
 

 . אנשים שאיתי. 2
מיפוי והכנת רשימות שמיות של 
 האנשים שאגייס לסייע במשימה



   
 
 
 
 
 
 
   
   

האנשים  
 שאיתי

הורים  
 "שגרירים"

תלמידים  
ובוגרים  

 "שגרירים"

  צוות/מורים
שגרירים  
 פנימיים

 "אני"סדר בכובע ה
 !הון אנושיבמתחיל  כי שיווק 



   
 
 
 
 
 
 
   
   

 "אני"סדר בכובע ה
 !אנושיהון כי שיווק זה מתחיל ב

 ,  גיוון למסרים מגווניםצרו 
 לכל סוג 1אסוציאטיבית בחרו 

 
ערוץ מדיה רלוונטי  

שישתתף בו  

מצג/אתר/פייסבוק/כנס)

(כתבה/טלפון אישי/ת  

איזה מסר  

ארצה  

?שיעביר  

למה בחרתי  

?בה/בו  

כיתה+שם -סוג שותף 

 אנשים מבית

תלמידים          

 שגרירים

  
בוגרים          

 שסיימו
/מורים          

 צוות
הורים          

 שגרירים

 (בתרגול 3עמוד )



 "אני"סדר בכובע ה  
 !הון אנושיכי שיווק מתחיל ב

 
 
 
 
 
 
 
   
   

 !זכרו
בחירת אנשים בהתאמה •

 הנקודתי  " לקהל ולמוצר
מסייע ליישום בפועל של  •

יש לנו  -העבודה תוכנית
כותבים ! דוברים למסרים

 ומפיצים
חשוב להתאים מסר לשכנוע •

גם לשותפים על מנת לגייס 
 אותם לפעולה



 :תפקודי" כובע"-סדר ב
 :השיווקיתהגדרת המשימה 

 

   

 

 

 

 

 

 !  מטרת העל?מה הכותרת •

 מי הקהל•

 מהם הנכסים השיווקיים שלי•

 מהם הנכסים שעלי להכין•



 :תפקודי" כובע"-סדר ב
 :השיווקיתהגדרת המשימה 

 בדיקת נכסים  . קהל.מטרות

 

   

 

 

 

 

 

 :מטרות•

 ?מה הכותרת שלי לרבעון•

 ?או רק מודעות ?הרשמה

 ?תדמיתהאם שינוי •

 ?האם למלא מגמה מסוימת•



 :תפקודי" כובע"-סדר ב
 :השיווקיתהגדרת המשימה 

 בדיקת נכסים  . קהלאפיון . מטרות

 

   

 

 

 

 

 

 :מטרה רבעוניתנסחו •

 תלמידים  __ יעד הרשמה של •

מסר  )מודעות ליצירת •

 __________(יתרון/מרכזי

 ? ______________אחר•

 (בתרגול 1עמוד )



 :תפקודי" כובע"-סדר ב
 :השיווקיתהגדרת המשימה 

 בדיקת נכסים  . קהל אפיון. מטרות
 ושותפים חיצוניים  

 

   

 

 

 

 

 
המסר  במסר ומיקוד בערוץ מיקוד =מיקוד קהל

 המתאים להגעה אליו

 :ה פוטנציאלי/דמיינו תלמיד

 ____________(לאיזה כיתה עולה) גיל•

 ___________מיצוב סוציואקונומי•

 _____________אזור גאוגרפי ממנו מגיע•

מה חשוב לו    •

 _________________בחיים

אותו  " נתפוס"באיזה ערוץ תקשורתי •

___________________ 
 בתרגול 4עמוד *



 ?...למי יש
אתר  

בית  

 ספר

קבוצת   קהילה

 וואטספ
/  ניוזלטר

 מגזין



 ?מה לדעתכם עובד הכי טוב

אתר  

בית  

 ספר

 קהילה

קבוצת  

 וואטספ

/  ניוזלטר

 מגזין



 
 :תפקודי" כובע"-סדר ב

 :השיווקיתהגדרת המשימה 
 בדיקת נכסים  . קהל. מטרות

 ושותפים חיצוניים  

 
 
   
 
 
 
 

 :ערכו רשימת מכולת
יש לי דף נחיתה ? מצב האתר שלימה 

?  פורמט לניוזלטר? ליצירת קשר
 ?טיק טוק? אינסטגרם? פייסבוק

 



 ?באורט -מי נעזר בבית

פורמטים  

למצגות  

 לכנסים

 !ישלח לינק

ה  /מעביר

חדשות של  

הרשת אל 

 ?הקהל שלו

פלטפורמות  

 ?ניוזלטר

ה  /מעביר

חדשות 

לאתר  

 הרשת



 ?מי נעזר בסביבה המקומית

שיתוף  

פעולה עם 

עיתונות  

 מקומית

קהילות  

ופורומים  

דיגיטליים

 מקומיים

קבוצות  

אפ   ווטס

הורים 

 ?חזקות



 :תפקודי" כובע"-סדר ב
 :השיווקיתהגדרת המשימה 

 בדיקת נכסים ושותפים חיצוניים. קהל. מטרות
 
 
 
 
   

 

 

תאפשר נכסים וערוצי פרסום  =שותפיםמיקוד  
 נוספים שאוכל להוסיף לתוכנית שלי



 :תפקודי" כובע"-סדר ב
 :השיווקיתהגדרת המשימה 

 ושותפים חיצוניים  בדיקת נכסים . קהל. מטרות

 

   

 

 

 

 

תאפשר נכסים וערוצי פרסום  =שותפיםמיקוד  
 נוספים שאוכל להוסיף לתוכנית שלי

 

 קבוצות ווטסאפ?

 רשימות תפוצה?

פייס לינקדאין

 בוק

 אתר אינטרנט

שבו אוכל לפרסם  

 ידיעות שלי

אנשי קשר  

רלוונטיים  

בהם אוכל  

 להעזר

סיגמנט קהל  

 לנטוורקינג

עיריה            

 מקומית 

  

          

          

אורט הנהלה            

           ראשית

          

עיתונות            

           מקומית

          

קהילת            

פייסבוק  

 רלוונטיות 

          

 בתרגול 5עמוד *



 :תפקודי" כובע"-סדר ב
 :השיווקיתהגדרת המשימה 

והנכסים הדיגיטליים  . הקהל. הערכות עם הבנת המטרה
 שלנו תקל על הוצאה לפועל מדויקת

 
 
 
 
   

 

 

 

 מטרת העל

X נרשמים 

 אפיון  

תלמידים  
 חדשים

 אפיון  

 הורים חדשים

שיתופי פעולה  
+  מקומיים
 אורט

 תלמידים  

 שגרירים

 צוות  

שגרירים  
 פנימיים



 :ארגוני" כובע"-סדר ב
 

 

 

 

 

 

 

+  הבטחה שיווקית•

 יתרונות שמוכיחים  

 אתגרים ומתחרים  •

 הסיפורים" בנק"•

להרמה   ז"הלו" בנק"  •

 להנחה



מה עשיתם ביום  
 ?המשפחה

 



 שלנו" בנק הסיפורים" -כובע ארגוני
 הטיימינג השיווקי  + העשירו את הבנק באמצעות ההון האנושי

 PULLאסטרטגית =ותמיד בכפוף למטרה השיווקית 

אורט הפכה  "

למשפחה  

 "שלי

עדות אישית  

 תלמידה

אורט זה  

משפחה עם 

 כל התועלות

 

 מתכון  

ערב . א

משפחתית  

 תלמידה  /מנהלת

עדות אישית  

 צוות

כך תפחיתו  "

כעסים בבית  

"  בקורונה

 יועצת  

   טיפים

 

מה עומד  "

מאחורי 

ההצלחות של 

 "משפחת אורט

 סיפור אישי

נשאר   הכל"

-סקר-במשפחה

אורט זה  

 בתורשה

-האחוז המנצח

 מגמה/סקר

האתגר  "

 "המיוחד

יוזמת תלמידים  

למען משפחות 

 "מיוחדות

 עשיה קהילתית



 

 עושים סדר בכובע ארגוני

 "!הרמות להנחתה"בנק 
REAL TIME MARKETING 

 !ז בתוכנית השיווק"מאפשר לנו לו
 לרעיונות פוריהקרקע 

 
 

 

 

 

 

 קבוע/לא צפוי-אקטואליה חמה•

 קבוע-קשיחהאקטואליה •

 

   -מתי
 שליהעיתוי השיווקי מה 

RTM 



 
 כל יום הוא יום טוב  

 !לייצור תוכן
 
 
 
 
 
 



 אפריל
 יום השקר -1.4

יום המודעות העולמי   -2.4

 לאוטיזם

לאומי  -היום הבין 2.4

 לספרי ילדים

יום הבריאות   -7.3

 הבינלאומי

 יום השואה-8.4

 עצמאות  + זכרון 13-15.4

 יום השפה הסינית -20.4

יום היצירה  - 21.4

 והחדשנות הבינלאומי

 יום כדור הארץ -22.4

-יום הספר הבין -23.4

 לאומי

יום השפה   -23.4

 האנגלית

יום השפה   -23.4

 הספרדית

אז 'יום הג-30.4

 הבינלאומי  

 :פברואר
 יום הצדק החברתי 20.2

 יום שפת האם הבינלאומי  - 21.2

 פורים 25.2

 מאי
 הפועלים הבינלאומייום 1.5

יום הארי פוטר   -2.5

 הבינלאומי

יום חופש העיתונות   -3.5

 הכבאים הבינלאומי  יום -4.5

 יום מלחמת הכוכבים -4.5

יום המשפחה   -15.5

 הבינלאומי  

 הומופוביהיום נגד -17.5

 מרץ
 יום המחמאות  -01.03

 יום האישה הבינלאומי -8.3

 האוכל קופסאתיום -10.3

 יום השפה הצרפתית -20.3

 יום לביעור האפליה  - 21.3

 יום היערות הבינלאומי  - 21.3

 יום המים הבינלאומי -22.3

 פסח-27.3

 :אקטואליה חמה

 בחירות-

 קורונה-

 חזרה לשגרה-

+ 

אקטואליה חמה  

 בית ספרית

 של הרמות להנחתה" בנק" -כובע ארגוני

https://he.wikipedia.org/wiki/%D7%99%D7%95%D7%9D_%D7%94%D7%A6%D7%93%D7%A7_%D7%94%D7%97%D7%91%D7%A8%D7%AA%D7%99_%D7%94%D7%91%D7%99%D7%A0%D7%9C%D7%90%D7%95%D7%9E%D7%99


 
 סוגי יוזמות וסיפורים

 תוכן   תוכניתשמרכיבים 
 
 
 
 
 
 



-"ויזואליםמוצרים "

 וידאו מנצחים/תמונות

 חפשו טריגרים

 פינות חמד•

 פרויקטים/תוצרי עבודות •

אלמנטים  •

 מרגשים/מצחיקים

 :בנק של סיפוריםצרו  -כובע ארגוני

 ובהישג ידינוסוגי סיפורים ויוזמות שמעניינים את הקהל שלנו 



מה הורים יקראו  

באמת מסיפור  

 ?הגזר

 :בנק של סיפוריםצרו  -כובע ארגוני

 ובהישג ידינוסוגי סיפורים ויוזמות שמעניינים את הקהל שלנו 



 :בנק של סיפוריםצרו  -כובע ארגוני

 ובהישג ידינוסוגי סיפורים ויוזמות שמעניינים את הקהל שלנו 

 RTMישמעו סיפור 

,  איזה פרויקטים מרגשים"
 "תשומת לב לפרטים יש באורט

תוטמע אצלם הבטחה  
 שיווקית

בית  "רק"אורט הרבה יותר מ
 ספר

   PULL  ולאPUSH 

 באמצעות הסיפור



 :בנק של סיפוריםצרו  -כובע ארגוני

 ובהישג ידינוסוגי סיפורים ויוזמות שמעניינים את הקהל שלנו 

 סיפורים אישים

 תלמידים•

 מורים•

 הורים•

 מנהלת•



 :בנק של סיפוריםצרו  -כובע ארגוני

 ובהישג ידינוסוגי סיפורים ויוזמות שמעניינים את הקהל שלנו 

 RTMישמעו סיפור 

 בוגרים מצטיינים

תוטמע אצלם הבטחה  
 שיווקית

 אורט בית להצטיינות

   PULL  ולאPUSH 

 באמצעות הסיפור



 :בנק של סיפוריםצרו  -כובע ארגוני

 ובהישג ידינוסוגי סיפורים ויוזמות שמעניינים את הקהל שלנו 

 סיפורים אישים

 תלמידים•

 מורים•

 הורים•

 מנהלת•



 :בנק של סיפוריםצרו  -כובע ארגוני

 ובהישג ידינוסוגי סיפורים ויוזמות שמעניינים את הקהל שלנו 

 RTMישמעו סיפור 

 מורה שאכפת לה

 תוטמע הבטחה שיווקית 

 אורט יותר מרק מורים

   PULL  ולאPUSH 

 באמצעות הסיפור



 אירועים ויוזמות 

 פעילויות בית הספר מיוחדות•

 פרסים  •

 משפיעניםפעילות •

 

 

 :בנק של סיפוריםצרו  -כובע ארגוני

 ובהישג ידינוסוגי סיפורים ויוזמות שמעניינים את הקהל שלנו 

יוזמות  ,אירועים 

 וחדשות

 יס"בפעילויות •

   פרסים•

רשת  פעילות •

 משפיענים



 :בנק של סיפוריםצרו  -כובע ארגוני

 ובהישג ידינוסוגי סיפורים ויוזמות שמעניינים את הקהל שלנו 

 סקרים

 הצלחהאחוזי •

מגמות •

ותופעות  

 מעניינות



 :בנק של סיפוריםצרו  -כובע ארגוני

 ובהישג ידינוסוגי סיפורים ויוזמות שמעניינים את הקהל שלנו 

 RTMישמעו סיפור 

סיפורי עוצמה נשית  
 באורט

 תוטמע הבטחה שיווקית 

,  מגדרי שיוויון=אורט 
 העצמה

   PULL  ולאPUSH 

 באמצעות הסיפור



 :צרו בנק של סיפורים -כובע ארגוני

 סוגי סיפורים ויוזמות שמעניינים את הקהל שלנו ובהישג ידינו

 סקרים

 הצלחהאחוזי •

ותופעות  מגמות •

 מעניינות



 :בנק של סיפוריםצרו  -כובע ארגוני

 ובהישג ידינוסוגי סיפורים ויוזמות שמעניינים את הקהל שלנו 

 RTMישמעו סיפור 

 לצו השעה עירנות,מודל חינוכי 

 תוטמע הבטחה שיווקית 

 חדשנות,קדמה=אורט 

   PULL  ולאPUSH 

 באמצעות הסיפור



 :בנק של סיפוריםצרו  -כובע ארגוני

 ובהישג ידינוסוגי סיפורים ויוזמות שמעניינים את הקהל שלנו 

טיפים ועצות  

 מומחי הבית

ינצח בעיתוי תמיד 

 האקטואלי הנכון



 :בנק של סיפוריםצרו  -כובע ארגוני

 ובהישג ידינוסוגי סיפורים ויוזמות שמעניינים את הקהל שלנו 

 RTMישמעו סיפור 

 טיפים של מומחים

 תוטמע הבטחה שיווקית 

 צוות של מומחים=אורט 

   PULL  ולאPUSH 

 באמצעות הסיפור



 

 

 

 

 

 :בנק של סיפוריםצרו  -כובע ארגוני

 ובהישג ידינוסוגי סיפורים ויוזמות שמעניינים את הקהל שלנו 

 יוזמות מרגשות  

 תרומה לקהילה•

סיפורי הצלחה  •

 חסרי סיכוי 



 :בנק של סיפוריםצרו  -כובע ארגוני

 ובהישג ידינוסוגי סיפורים ויוזמות שמעניינים את הקהל שלנו 

 RTMישמעו סיפור 

 עזרה לקהילה

 תוטמע הבטחה שיווקית 

 סביבתית אורינטציה=אורט 

   PULL  ולאPUSH 

 באמצעות הסיפור



 :בנק של סיפוריםצרו  -כובע ארגוני

 ובהישג ידינוסוגי סיפורים ויוזמות שמעניינים את הקהל שלנו 

 "הרכילות הטובה"

 בוגרים ידוענים•

 מפגשי  סלבס/הרצאות•

בוגר שהוא ידוען •

ושאפשר לצטט או  

 לצלם אותו



 מיקוד רעיונות לימים מיוחדים-תרגול
 מגוון יוזמות וסיפורים–ובהתאמה . בחרו טיימינג

 סיפורים אישים

 תלמידים•

 מורים•

 הורים•

 מנהלת•

 טיפים ועצות  

ינצח בעיתוי תמיד 

 האקטואלי הנכון

יוזמות  ,אירועים 

 וחדשות

 יס"בפעילויות •

   פרסים•

רשת  פעילות •

 משפיענים

 סקרים

אחוזי •

 הצלחה

מגמות •

ותופעות  

 מעניינות

 "הרכילות הטובה"

 בוגרים ידוענים•

מפגשי  /הרצאות•

 סלבס

בוגר שהוא ידוען  •

ושאפשר לצטט או  

 לצלם אותו

  ויזואליםמוצרים 

 !מקריים וכיפיים

בתפירה נכונה של  

 המסר



 

 עץ מלא בסיפורים-אורט  -הכובע הארגוני

את הסיפור או יוזמה שמחברים בין המטרה  " תקטפו"

 השיווקית לטיימינג אקטואלי ועשו בו שימוש רב ערוצי  

 :צרו בנק של סיפורים -כובע ארגוני

 



 בחרו מומנטום ותרגלו רעיונות

? יש לי תמונה או סרטון  מהות הרעיון 

באופן המתקשר  

 למומנטום שבחרתי

אנשי קשר רלוונטיים  

להיעזרבהם אוכל   

יוזמה/סוג הסיפור  

 סמנו כן/לא

  

(מורים,תלמידים,צוות)סיפור אישי         

        

 עדות אישית      

(ממליצים, הורים, תלמידים, צוות)  

או טיפ/טור טיפים        

 רכילות טובה      

      

אתגר רשת/פעילות        

      

 יוזמה קהילתית      

 אירועים ופעילויות יזומות      

או מגמה מעניינת שהתגלתה  , תופעה, סקר      

 בבית הספר והקשורה למומנטום

הצלחות/פרסים        

,  פינה יפה,סרטון )ויזואליה רלוונטית " סתם"      

 (תמונה מרגשת כלשהי עם הקשר

 בתרגול 6עמוד *



 :ארגוני" כובע"-סדר ב
 

 

 

 

 

 

 

הבטחה שיווקית  •

 אפקטיבית

 יתרונות•

 אתגרים ומתחרים•

 הסיפורים" בנק"•

להרמה   ז"הלו" בנק"  •

 להנחה



 
 3מסודרים עם 

 ?כובעים
 
 
 
 
 
 
 

"  אורזים"
לתוכנית  

 תוכן  
 -ב

 .ם"הממי 5 



לפעילות שיווקית   תוכנית

 'המשאלות  5לפי 

 

 

 

 

 

  

 מי 

 מדוע

 מתי

 מקום

 מה



 !מתחבר הכל

 (רעיונות מתוזמנת תוכנית)ולאן הולכים ( כובעים)יודעים מנין באנו 

 

 (בתרגול 7עמוד *



 
בואו נראה  

 ...שקבלתם
 
 -א

 -ה  

 -ב

 -ה 

 
 
 
 



 
בואו נראה  

 ...שקבלתם
 

 .  כובעים  3אני בהכנה ב-א

 הסיפורים והאנשים הם בנק לתוכן שיווקי-ה

 סיפור /בחירת נכסים בהתאמה לכל יוזמה-ב

 –תתחילו בישום סיפור אחד . מנצח ס'התכל-ה

 .זה יזניק את שיווק הסיפורים הבאים

 
 
 
 



 
   ה.ב.ה.באכי  תוכן עושים 

 ...או
 
 
 

 !בדרך אליכם דפי מידע ותרגול מסכמים

 I-FACTORשיטת היכנסו לעמוד שלנו 

 לתקשורת ולניהול זמן בחיים ובעבודה, לטיפים לניהול משברים

limor@limoratad.co.il   


